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Resumo

O vinho permeia a historia da humanidade e ha quem afirme que se possa conta-la através do
vinho e da mesa. Desde a antiguidade classica até o p6s-moderno, o vinho assume conotacoes
diferentes para os povos, por vezes foi considerado como diferencial de sociedade, outras
porém, como integrante natural da mesa e da cultura. O presente artigo se propde a discutir
algumas conotagfes assumidas pelo vinho na mesa e na sociedade, com énfase aos tempos
atuais, quando o vinho ganha destaque como produto cultural e mercadoldgico. A discussao
central proposta no texto é em relagdo a tipicidade do vinho produzido nas regifes vinicolas,
ou qual é o vinho tipico produzido. Seria o vinho feito artesanalmente pelos produtores rurais
em seu ambiente ou, por outro lado, é o vinho produzido pela industria que impde um padrdo
de gosto aos consumidores? Distante de resolver a questdo, propde-se uma discussdo sobre
essa dualidade que sempre cercou a producao vinicola mundial.

Palavras chave: Vinho; Cultura; Identidade; Sociedade; Tipicidade.

Produto cultural e arte; instrumento de poder e dominacdo de conglomerados
industriais a vinicolas familiares, de poesia em livros a mesa, o vinho possui tantas faces
quantas lhe possam ser atribuidas. Assim o vinho emerge em suas regifes produtoras:
dominado por ideologias e contradi¢es, que vao, desde os aspectos milenares de sua
producdo, até os tempos atuais, quando sdo cunhados termos novos quase diariamente ligados
ao vinho, especialmente por uma legido de fas, que fazem do vinho sua vida, cultura, paixao,
seu instrumento de distin¢do e identificacdo social.

Certeau provavelmente atentou para as diferentes conota¢des do vinho no ambiente
social em “O pdo e o vinho”, no livro A Invencdo do Cotidiano. “Mais precisamente,
interessa-me analisar a funcdo filosofica que o pdo e o vinho ocupam na gastronomia da
familia, tendo em vista que, sem esses dois elementos, uma refeicdo se torna, ndo so
inconsistente, mas até impensavel.” (2002, p.131).

O presente trabalho propde-se a tecer algumas consideragdes ligadas a enocultura,

aos espacos produtivos, as contradi¢fes culturais do vinho e as suas interfaces através dos
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tempos. N&o existe a pretensdo de ser um trabalho com grande rigor cientifico levando o tema
e conceitos a exaustdo. Ele é composto de observacdes empiricas, fruto de alguns anos de
trabalho do autor ligados a area vitivinicola; portanto, ndo existe o objetivo de separar
sujeito/objeto. Ainda, ndo se pretende limitar o texto a determinado espago, ele abrangerd
diferentes regibes vinicolas mundiais, permitindo uma escala menos aprofundada de analise.
Este artigo € composto de duas partes: na primeira, traga-se uma breve histdria, uma taca, e as
caracteristicas gerais do vinho nos periodos historicos. A segunda parte trata do vinho, da
mesa e da sociedade, quando sdo apresentadas e discutidas algumas caracteristicas e
contradi¢des atuais da producao.

Etimologicamente, eno deriva do grego oinos, que significa vinho. Assim, a
enocultura seria a ligagdo do vinho com a cultura. O vinho, na sua dimensdo material, é
entendido aqui como o produto resultante da fermentacdo total ou parcial, exclusivamente do
mosto da uva. Ainda referente a etimologia, cultura deriva do verbo latino colere que significa
cultivar, cuidar, quando, na Antiguidade romana, podia indicar o cuidado do homem com a
natureza (agricultura) e, em outros sentidos, o cuidado com os deuses ou a educacdo das
criancas cultivando qualidades que lhes eram naturais (carater, indole, temperamento).
(CHAUI, 2005, p. 245).

Sem entrar em discussfes mais complexas dos desdobramentos do conceito de
cultura, seu entendimento normalmente refere-se ao local, ou a especificidades grupais que,
para as comunidades tradicionais agrarias, tem como meio de producdo por exceléncia a terra.
(RONCAYOLO, 1986). Em um sentido antropoldgico e complexo por esséncia, resulta do
esforco de uma comunidade, da vivéncia social, distante de determinismos. Conforme Laraia,
“0 homem € o resultado do meio cultural em que foi socializado. Ele é um herdeiro de um
longo processo acumulativo, que reflete o conhecimento e a experiéncia adquirida pelas
numerosas geragdes que o antecederam” (2002, p. 45). E um entendimento mais recente de
cultura, se forem considerados as expressdes cultura popular, cultura dominante e sua
circularidade. Ginzburg refere que ha uma significativa diferenga entre estudar a cultura
produzida pelas classes populares e a cultura imposta as classes populares, especialmente pelo
entendimento de uma concepcao aristocratica de cultura. Apresenta que boa parte dos escritos
que chegaram até hoje passaram por filtros que deformam a cultura, por virem através de
estudiosos ligados as classes dominantes e pelo fato de as culturas subalternas serem
predominantemente orais.

O entendimento da permeabilidade da cultura é parte do presente estudo, assim como

uma outra sua interface o é, a chamada cultura organizacional. Ela é fundada junto com as



organizagdes empresariais, associacdes, entidades que a tornam permeavel e mutavel através
dos tempos. A cultura organizacional ligada as empresas vinicolas é um importante elemento
para analise das contradicGes territoriais, pois interfere e sofre influéncia direta da identidade
social de um espaco.

O vinho também ¢ estudado, embora de forma muito limitada, quase sempre como
integrante de banquetes e festas aristocraticas, mas isso nao poderia servir para excluir-lhe o
carater popular. Ele ainda é analisado muito mais pela 6tica mercadolégica, pelas
organizacgdes que dominam a producdo e que acabam ditando em seus discursos as regras aos
consumidores e agricultores. Estes, muitas vezes, ndo conhecem o vinho que é produzido com

as suas uvas. Essas caracteristicas e outras serdo analisadas posteriormente.

O vinho através dos tempos: uma tacga

Os primeiros registros de vinhas cultivadas, na Histéria da humanidade, datam de,
pelo menos, 7.000 a 5.000 anos a.C.; porém, os registros de vinhos datam dos séculos X1V e
X1l a.C. com os fenicios. (JOHNSON, 2001). Para Phillips (2003, p. 31), as evidéncias mais
remotas de producdo de vinhos datam de 5.000 a.C., na regido do Crescente Fértil, nas
encostas do Caucaso entre 0 mar Negro e o Caspio. H& muita divergéncia entre autores no que
se refere a perspectiva historica do vinho, a sua origem e sobre os primeiros registros
encontrados. Phillips afirma que vestigios de uvas, sementes e galhos “ja foram encontrados
em vérios lugares do Oriente Médio em vasos de ceramica que datavam do periodo neolitico
(final da idade da pedra), que se estendeu de 8.500 a 4.000 a.C.” (2003, p.23). Certamente, de
acordo com o autor, os primeiros vinhos foram feitos com uvas silvestres, e 0s primeiros
humanos némades comeram essas uvas, ja que o cultivo de vinhas data de 6.000 a.C., no
Oriente Médio. (PHILLIPS, 2003, p. 27-29).

A disseminacdo da vitivinicultura pelo Mediterrdneo e em boa parte do Sul e do
Oeste da Europa, no periodo de 5.000 a.C. até a queda do Império Romano em 500 d.C., foi

atribuida a importantes fatores. Entre eles, foi o fato de que

[...] o conhecimento e a pratica de viticultura e vinicultura fizeram parte da
transferéncia de informagfes e de tecnologia entre as culturas a medida que elas
foram entrando em contato umas com as outras. Pessoas que viajavam a lugares
onde a uva era cultivada provavelmente retornavam a sua regido de origem com
raizes e informacdo sobre o cultivo de uva e a fabricacdo do vinho. (PHILLIPS,
2003, p. 35).



O povo egipcio foi o primeiro a retratar 0 vinho em suas pinturas, que datam de
2.000 a 1.000 a.C. Fato recente que mostra o cuidado que o0s egipcios tinham com o vinho foi
a descoberta da tumba do farad6 Tutankamon (1371-1352 a.C.) em 1922. Com ela foram
encontradas 36 anforas de vinho, algumas das quais com inscri¢des da safra, regido, do nome
do comerciante e até com a inscri¢cdo “Muito boa qualidade”. (JOHNSON, 2001). “No Egito,

as uvas eram cultivadas por reis, padres e importantes autoridades.” (PHILLIPS, 2003, p. 43).

As vinhas [...] disseminavam-se pelo delta, pelo Faiyum e nos oasis ocidentais
(Kargueh, Dakhla, Baharia, Farafra). Cultivadas em latadas e sobretudo em
parreiras, elas produziam uvas pretas, usadas principalmente na produgdo de vinhos.
Apbs a colheita e a pisa, guardava-se o vinho em anforas de cerdmica — cuja
porosidade era diminuida com a aplicagdo de um revestimento de resina na
superficie interna — lacradas com argila. Sobre a anfora, indicava-se, como nos
rétulos atuais, a procedéncia e o ano de colheita. Os egipcios bebiam, também,
vinhos de tdmara, de figo — com alto teor alcodlico — e de romd (talvez chamada de
sciadeh), e importavam, também, o vinho da Siria. (FLANDRIN ; MONTANARI,
1998, p. 75).

Para o povo hebraico, o vinho era um elemento que tinha prioridade para os rituais
religiosos, principalmente pelo fato de seu consumo ser orientado pelas leis da Biblia. A
recomendacdo é que fosse usado de forma moderada. Seu consumo, no entanto, chegou a ser
proibido devido aos seus efeitos de embriaguez. Ao longo da Historia, o vinho aparece de
vérias formas, desde Cartago, ao Norte da Africa até os povos gregos e romanos.? Ora era
considerado sagrado, ora era considerado profano.

Phillips afirma que a videira e a uva séo a planta e o fruto mais citados na Biblia e
“ha uma atitude mais tolerante em relagdo ao vinho no Novo do que no Velho Testamento.”
(2003, p. 95). Alguém ja afirmou certa vez que, na Biblia, a palavra vinho apareceria mais de
360 vezes, numa espécie de o vinho de cada dia.

Para 0 mesmo autor (p. 117), com o surgimento do Isld, a partir do século VII,
Maomé proibiu a producdo e o consumo de vinhos. O Alcordo trata o vinho com dualidade,
isto é, por um lado o vinho proporciona bem-estar e sociabilidade, por outro, violéncia e

comportamento anti-social.

2 No ano de 79 d.C., o monte (vulc&o) Ves(vio entrou em erupcdo na ltalia, destruindo a cidade de Pompéia e
todos os seus vinhedos. Segundo Phillips (2003), calcula-se que duas safras de vinhos tenham sido perdidas na
época. Atualmente, a cidade de Pompéia é um importante destino turistico, e boa parte da cidade, que havia
sido encoberta pelo vulcdo, se manteve preservada apos a erupgao.



Para Jonhson (2001), o que diferenciava 0S povos greco-romanos dos povos
barbaros, entre outras coisas, era 0 consumo moderado do vinho. Para Flandrin e Montanari,
sdo as plantas e a agricultura que distinguem o homem civilizado do barbaro, “que se satisfaz

em coletar o que encontra na natureza e em cagar”. (1998, p.111).

A agricultura, isto é, o sedentarismo, é a outra base do banquete em comum, que 0
ndmade ndo conhece, a acreditar na imagem que os citadinos “civilizados” tém
deles. O mito ovidiano de Anio e de suas trés filhas, que transformam em trigo,
vinho e dleo tudo o que tocam, é a utopia de uma sociedade que queria moldar a
natureza a sua imagem e semelhanga: s6 o consumo de cereais e de vinho confere o
status de ser humano e o fato de que, na lingua de Homero, a expressao “comedores
de pdo” seja sinbnimo de “homem”, revela muito sobre as referéncias culturais dessa
civilizagdo. (FLANDRIN; MONTANARI, 1998, p.111).

Os autores citam ainda que a bebida considerada dos barbaros e selvagem era o leite,
em uma espécie de projecao étnica da infancia, comum a todos 0os homens.

Na Grécia, o vinho era consumido em ocasides publicas, reservadamente em casa ou
em tabernas. “O consumo de vinho por homens foi institucionalizado pelo simpdésio (da
palavra grega symposion, que significa ‘bebendo juntos’), uma ocasido formal que acontecia
em residéncias particulares depois da refei¢do principal da noite.” (PHILLIPS, 2003, p. 74).

O modelo alimentar cléssico (trigo, vinho, éleo) comecou a declinar a partir do séc.
Il e 1V, sob a influéncia da cultura crista e germanica, e 0 modelo alimentar “barbaro”,
baseado no consumo de carne, tende a se tornar hegemdnico. Mais tarde, ja no periodo
medieval, o pdo, o vinho e o 6leo voltam a ser moda na mesa européia, especialmente pela
afirmacdo do Cristianismo como religido oficial e aceitacdo, nem sempre pacifica, dos
barbaros em relacdo aos habitos cristdos. Ainda, o vinho e 0 pao se tornaram sagrados através
da liturgia crista.

Durante o periodo medieval, os mosteiros e monastérios foram multiplicados pela
Igreja Catolica. O conhecimento do cultivo das vinhas e da producdo dos vinhos ficou
praticamente restrito aos monges, que o utilizavam no sacramento da Eucaristia e também o
ofertavam aos visitantes.® Foi usado, também, como meio para o sustento dos religiosos. Eram
produzidos trés tipos de vinhos nos mosteiros: um melhor, que era bebido pelos monges; um

intermedidrio, que era ofertado aos reis quando héspedes dos mosteiros, e um ruim, ofertado

% O nGimero de vinicolas pertencentes a mosteiros era consideravel. Em 814, a abadia de Saint-Germain-des-
Prés, perto de Paris, possuia 20 mil hectares de terras cultivaveis, das quais entre 300 e 400 hectares eram
ocupados por plantagdes de uva. (PHILLIPS, 2003, p. 105).



aos peregrinos misturado a qualquer tipo de liquido. Em funcgéo dos principios cristaos, alguns
mosteiros ndo podiam negar acolhimento aos peregrinos pobres e como consequéncia, a Igreja
autorizou a comercializacdo, em tavernas, de parte do vinho produzido nos mosteiros e
monastérios, financiando assim a hospedagem desses peregrinos. Alguns desses mosteiros
ainda existem na Europa, em especial na Franga, como em Cluny, na regido da Borgonha.

Foi um periodo em que o vinho serviu de divisor social em funcdo de sua qualidade.
Entretanto, era acessivel a boa parte da populacdo. Naturalmente, os pobres bebiam vinho
com qualidade inferior e quase sempre misturado a 4gua por questdes de higiene, uma vez que
a adgua ndo era confiavel em seu aspecto sanitario para ser bebida pura.

Um pouco mais tarde, quando do descobrimento da América, as uvas tiveram sua
producdo ampliada, pois a videira de origem européia foi um dos produtos introduzidos pelos
navegadores no final do século XV. Com Cristovdao Colombo, a videira européia chegou a
América em 1493. Foi espalhada pelo continente, especialmente no México, no Sul dos
Estados Unidos e, a seguir, nas colénias espanholas da América do Sul no Peru, Chile, e
posteriormente na Argentina. Nesse mesmo ano, Colombo levou o milho para a Europa, e ele
passou a ser cultivado em diversos paises, especialmente na Espanha.

Martin Afonso de Souza, em 1532, trouxe as videiras da llha da Madeira, em
Portugal, ao Brasil, onde foram plantadas inicialmente por Bras Cubas no Litoral paulista e
depois na regido de Tatuapé.

No Rio Grande do Sul, a videira foi introduzida por volta de 1626 pelo jesuita,
natural de Buenos Aires, Roque Gonzéles que, em Sdo Nicolau, na fase que antecedeu os Sete
Povos das Miss@es, plantou videiras. Porém, ndo foi dessa vez que a viticultura prosperou. A
segunda tentativa vitivinicola no RS foi feita na metade do século XVIII, com a imigragédo
acoriana no Litoral gatcho. A regido litoranea ndo foi propicia ao desenvolvimento viticola e,
portanto, essas vinhas também nao vingaram. (VALDUGA, 2007).

O interesse pela vitivinicultura no RS teve origens com a chegada dos imigrantes
alemdes em Séo Leopoldo e Sdo Sebastido do Cai. De Boni e Costa (1979) afirmam que
guando os imigrantes italianos chegaram, em 1875, obtiveram mudas dos alemaées, pois as que
haviam trazido da Itdlia na bagagem secaram durante a viagem. Embora os alemaes
produzissem vinhos, essa producgdo se destinava apenas ao consumo doméstico. (VALDUGA,
2007).

Conforme Ribeiro, “[...] ja no final do século passado, a Regido Colonial Italiana se
havia empenhado na especializacdo de sua producao agricola: a vitivinicultura”. (2002, p.76).

Assinala ainda que a motivagdo para essa especializacdo tem origem em diversos fatores,



entre eles destaca-se 0 dominio tecnoldgico do cultivo da videira por um nimero significativo
de imigrantes, e outro, de natureza econbmica, deveu-se ao incentivo do estado na
especializacdo produtiva, ja que a policultura havia sido incentivada em todos os estados da
Federacgéo e que, num futuro, haveria competicdo. (RIBEIRO, 2002, p. 76-77).

A imigracdo italiana, ocorrida no RS no final de séc. XIV, intensificou a producdo de
uvas e vinhos no estado a ponto de torna-lo referéncia no Brasil, concentrando mais de 90%
da producdo de vinhos finos 100 anos depois. O vinho fazia parte do imaginario do colono
italiano que, por ndo ser proprietario de terras na Italia, ndo podia produzi-lo. O Norte da
Italia,* no final daquele século, era dominado por grandes proprietarios que detinham a
producdo agricola.

A Serra galicha é responsavel por boa parte da producéo vinicola brasileira, com
destaque para os municipios de Bento Gongalves, Caxias do Sul, Flores da Cunha e
Farroupilha, que concentram juntos cerca de 50% da producdo de uvas do RS. Algumas
caracteristicas da producdo vinicola da Serra galcha serdo analisadas posteriormente, como as
contradicOes existentes e alguns conflitos, especialmente de ordem ideoldgica, que interferem
na cultura local.

Conforme exposto, o vinho ocupou diversas paginas na Histdria da humanidade,
sendo citado constantemente por historiadores e pesquisadores de diversas areas. Ele pode ser
considerado também patriménio em alguns paises, especialmente no caso francés e italiano,
onde ocupa sempre lugar de destaque na mesa. A seguir serdo analisados alguns aspectos do

vinho relacionado a mesa francesa.

O vinho, a mesa e a sociedade

N&o seria novidade afirmar que a mesa francesa é metddica e hierarquica. Todavia, 0
vinho e o pdo assumem papel central em uma refeicdo. Ela jamais é iniciada com o que
poderia ser a sobremesa, incluindo bebidas ou de forma que os pratos ndo harmonizem.

Segundo Certeau, “s6 ha dois alimentos que ‘acompanham’ uma refei¢do, do comeco
ao fim, e se acomodam a cada momento a série: 0 pdo e o vinho. Os dois constituem como

que duas muralhas que garantem o desenrolar da refeicdo”. (2002, p.132). Cita que as

4 Na regido do Trento, pode-se conhecer, entre outras, a Tenuta San Leonardo, vinicola fundada no séc.1l d.C.
gue possui um museu onde € possivel visualizar os instrumentos usados no cultivo agricola medieval e moderno,
bem como conhecer parte da histdria da vitivinicultura italiana. Os proprietarios dessa vinicola, no final do séc.
X1V, dominaram uma significativa parcela de terras na regido do Trento e foram responsaveis, junto com outros
fatores, pela imigracdo de algumas familias italianas ao Brasil.



conotacdes que pdo e vinho assumem sdo antagonicas. Se o0 péo, por unanimidade entre 0s
povos “é o simbolo das duragBes da vida, do trabalho”, o vinho assume uma dualidade

constante que o cerca, entre 0 beber moderadamente e a embriaguez.

O vinho é a condicdo sine qua non de toda a celebracéo: é aquilo pelo qual se pode
gastar mais para honrar alguém (um convidado) ou alguma coisa (um
acontecimento, uma festa). Isto quer dizer que o vinho contém, pelas virtudes
préprias que lhe sdo atribuidas por um consenso cultural, um dinamismo social que
0 pédo ndo tem: o pao se reparte, o vinho é oferecido. (CERTEAU, 2002, p. 139).

Essas consideracOes de Certeau, todavia, podem ser estendidas a outros povos,
especialmente os italianos, espanhdis e portugueses, que incorporaram o habito do consumo
de vinhos. Muitas vezes, esse habito foi (e ainda é) perpetuado em frases ou observacgGes
positivistas em relacdo ao seu consumo, feitas por pessoas dotadas de autoridade no meio
social, como: médicos, presidentes, cientistas, entre outros. “Se até o presidente disse,
entdo...” (CERTEAU, 2002, p. 137-138).

O péo pode ser consumido em demasia, mas sem desperdicio no chdo ou no lixo, é
muito comum se ouvir falar do “pdo de cada dia”. Se desperdigar 0 pdo na mesa, isso
identifica um sujeito, se ele € bom ou ruim, especialmente nas familias catdlicas, pela
conotacao assumida pelo pdo. O vinho, por sua vez, pressupde 0 0posto no consumo, 0 ndo-
excesso, 0 beber moderadamente, especialmente pelo carater de acompanhamento da refeigéo.
Também n&o pode faltar, ou o copo ndo pode ficar vazio, sendo denotara falta de educacgdo do
anfitrido. O excesso de vinho causa uma impressdo muito ruim socialmente, pois os demais
integrantes da mesa podem pensar que quem bebeu demais ndo valorizou o vinho. O
alcodlatra, o beberrdo dificilmente bebe vinho para se embriagar, somente quando ndo ha
outra opgdo alcodlica. Compra-se um vinho mais caro para receber um conviva, é parte da
dadiva; ja o pdo é simplesmente pdo, embora sempre existiram muitas variedades e muitos
sabores.

No Brasil, os principais autores® que escrevem sobre vinhos e regides produtoras s&o
médicos ou empresarios de distintos setores. Essas pessoas sdo responsaveis, junto com o0s

produtores de vinhos e endlogos,’® por disseminar o consumo do vinho, bem como as formas

5 Sérgio de Paula Santos, Sérgio Inglez de Sousa, Luiz Groff, Adolfo Lona, Marcelo Copello, Rogério Dardeau
de Carvalho, Mauro Corte Real, Carlos Cabral, entre outros.

® Profissional formado em enologia, que cuida da elaboragdo dos vinhos, do manejo dos vinhedos, além do
servi¢o do vinho.



de ser consumido, tacas adequadas, a temperatura, entre outros elementos que envolvem a
bebida. Algumas pessoas tentam “limitar” o acesso ao vinho. Inclusive alguns autores criam
barreiras socioecondmicas e de etiqueta, que inibem seu consumo, especialmente uma minoria
mais abastada, que pode pagar mais caro por um vinho diferenciado, ou que paga mais para
diferenciar-se. Por outro lado, a indUstria vinicola tenta tornar mais facil o acesso a bebida,
com o objetivo de aumentar 0 consumo per capita e criar uma cultura vinicola nacional.

Um vinho pode ser seco, suave, redondo, macio, adstringente, intenso; ter aromas
frutados, notas herbaceas; combinar ou ndo com alguns pratos, etc., enfim, uma série de
codigos podem identificar um apreciador e distingui-lo no meio social. Muitas pessoas, para
conhecerem um pouco mais tais caracteristicas, associam-se a confrarias com distintos tipos e
nomes, fazem cursos em Associa¢es Brasileiras de Sommeliers (ABS) ou participam de
cursos de degustacdo em vinicolas produtoras.

Nos paises produtores, sdo encontradas algumas categorias de vinhos, que sdo
identificadas pelo seu local de origem, pelas cepas, pela legislacdo presente, pelo preco ou
simplesmente porque alguém resolveu conferir status a determinada regido produtora.
Normalmente, os vinhos sdo classificados como: a) vinhos de mesa, em maior volume e de
menor qualidade, com teor alcodlico mais baixo para o consumo diario; b) vinhos finos e/ou
com denominacgdes de origem, que sdo vinhos elaborados de forma mais metddica, sdo mais
alcodlicos e custam um pouco mais; c) vinhos de qualidade superior, com denominacgdes de
origem controladas e garantidas, por 6rgdos que gestam a producdo vinicola dos locais, em
parceria com institutos certificadores, universidades e associagdes. Esses vinhos identificam
uma regido produtora como Asti, Porto, Champagne, Chianti, entre tantos outros. Cada pais
possui uma legislacdo vinicola que identifica seus vinhos como IGT, DOC, DOCG, IPVV,
AOC, entre outras siglas.

Os vinhos de mesa, conforme citado, sd8o os vinhos de consumo diério, mais
versateis, isto €, mais faceis de harmonizar. Constituem a grande massa do vinho, ou ainda
sdo 0s vinhos “tipicos” de uma regido, comercializados em garrafas diferentes das usadas pela
industria ou em garraffes, no caso da Serra gaucha. Conforme analisa Certeau (2002), o ato
de compra do vinho identifica a classe social a que um sujeito pertence, isto é, quando alguém
compra um garrafao de vinho na Serra gaucha, € identificado como um mau bebedor de vinho
pelos “conhecedores”. E bem verdade que o garrafio atingiu esse nivel de conceito pela
falsificacdo dos vinhos ocorrida ha cerca de 10 ou 15 anos, mas nao é aqui que se quer chegar.
A questdo que merece atencdo na analise € em relacdo ao vinho tipico de uma regido, ou ao

que € um vinho tipico de uma regido. Em algumas regifes da Grécia, se um consumidor pedir



um vinho tipico, ele recebera um vinho misturado a uma resina de uma espécie de pinheiro,
possivelmente porque é o vinho bebido pelos habitantes e pelos produtores rurais, e isso se
repete em varias regides vinicolas, ou seja, ao se pedir um vinho tipico, recebe-se um vinho
totalmente distinto daquele produzido pela grande indUstria.

No Rio Grande do Sul, existem cerca de 16.000 familias ligadas a producéo de uvas
e vinhos para 711 vinicolas instaladas, segundo o Instituto Brasileiro do Vinho - lbravin
(2008). Destas, 402 vinicolas estdo localizadas em apenas trés municipios: Flores da Cunha,
Caxias do Sul e Bento Gongalves, que concentram a maior producéo. Considerando-se que
quase a totalidade das familias possui o habito de tomar vinho e de produzir seu préprio
produto e, levando-se em conta que os produtores rurais produzem vinhos comuns, mais leves
para o dia-a-dia, chega-se a conclusao de que o vinho tipico produzido na Serra galcha é o de
mesa, ou de garrafdo, mais simples. Isso sem entrar no volume produzido de vinhos mais
simples, que chega a ser quase sete vezes maior que o de vinhos finos de maior valor
agregado. Deve-se considerar ainda que o vinho produzido pelos produtores rurais ndo €
contabilizado, pois é feito com suas proprias uvas sem controle dos érgdos fiscalizadores.

A questdo que reside é a seguinte: qual seria o vinho tipico produzido nas regides
vinicolas mundiais? O vinho produzido e consumido pelos agricultores dentro de sua cultura
e ambiente social ou seria 0 vinho produzido pelas vinicolas especializadas, com tecnologias
diferentes, com sua cultura corporativa e, muitas vezes, destinado ao mercado internacional?
Distante de fechar a questéo, ndo se entrou ainda aqui nos aspectos qualitativos, que merecem
outra analise, pois envolvem aportes técnicos, subjetivos e ideolégicos também. Mas, que
relevancia teria saber qual é o vinho tipico de uma regido produtora? Bem, a questdo é
complexa e densa.

Parte-se do ponto de que, especificamente na Serra galcha, boa parte dos produtores
rurais que produzem uvas e nao industrializam vinhos, mas vendem sua producdo as
vinicolas, praticamente desconhecem o vinho que é feito com suas uvas e nem sempre
possuem poder aquisitivo para compré-lo das vinicolas. O produtor rural fica restrito ao vinho
que produz e ao de seus vizinhos, que degustam em festas comunitarias no interior dos
municipios. Se o vinho tipico produzido € o do proprio agricultor, muitos consumidores ndo
tém acesso ao que seria um vinho tipico. Isso é significativamente relevante para as regifes
vinicolas que recebem turistas, ou enoturistas, que buscam o que é tipico/cultural de cada
regido produtora e certamente estariam interessados em provar e comprar. E possivel
encontrar agricultores que comercializam seu vinho no interior dos municipios, mas sao

excecdo, tendo em vista que as empresas ndo querem essa concorréncia. Existe ainda o



discurso das empresas que afirmam que o vinho “do colono” ndo é um vinho bom e, os
agricultores, por sua vez, afirmam que o seu vinho é “mais saudavel” que o industrializado.
Percebe-se que ndo ha uma identificacdo, especialmente por questdes de poder territorial, da
maioria dos produtores rurais com a industria instalada, e isso ndo é excecao do Brasil. No
caso do Chile e da Argentina, onde a producdo é dominada por grandes grupos empresariais e
multinacionais, essas contradicdes sdo ainda maiores, pois a maioria das empresas produz
suas préprias uvas e, muitas vezes, a mao-de-obra empregada é oriunda de outros paises. Os
produtores, ou “nativos”, acabaram vendendo suas terras, especialmente nos pés dos Andes a
empresas, que introduziram variedades de uvas para atender ao mercado externo.

O pertencimento ao territério se relaciona ao carater simbélico e implica uma
representacdo da identidade cultural, convivendo com a perspectiva materialista e até
influenciando e sendo influenciado por ela. E a territorialidade, que se refere ao aspecto
simbélico do territério, conforme Haesbaert (2004). Nesse simbdlico, as caracteristicas de
poder, de governabilidade estdo presentes em uma esfera maior, mas também os micropoderes
estabelecidos, mesmo que, freqlientemente, sejam apenas simbdlicos.

As relagbes de poder estabelecidas em um territorio sdo forcas que podem atuar
positiva ou negativamente. Entretanto, essas relagfes simbolicas fazem o territorio atuar mais
pelas imagens que as pessoas criam dele do que pela propria realidade concreta. E a
dualidade/contradicdo exposta de algumas regiGes vinicolas, em que o consumidor menos
avisado ndo consegue perceber simplesmente ao consumir um produto derivado da uva.

Né&o se quer aqui condenar nenhum modelo produtivo, apenas fazer uma reflexéo e
expor algumas caracteristicas que ndo podem ser identificadas ao comprar uma garrafa de
vinho ou garrafdo em um supermercado. Mesmo porque, estar-se-ia condenando, no minimo,
5.000 anos de historia, sabendo-se que a contradi¢do é parte do mundo do vinho. O ciclo do
vinho na Historia, exceto no volume e no tempo, sempre foi 0 mesmo: aumento da demanda,
mudanca dos parametros de produgdo para atendé-la, superproducdo, quebra de empresas,
recomeco do ciclo. Isso evidencia o carater de permeabilidade da cultura das pessoas,
vulneravel ao tempo e as mudancgas no espagco.

Vinho é certeza de discussdo em qualquer pais do mundo, especialmente pelos
aspectos subjetivos que o envolvem, pelo gosto das pessoas e pela imposi¢do do gosto pela
indUstria. Mais recentemente, o cinema’ tem interferido de forma significativa na producéo e

tendéncia de consumo de vinhos no mundo, como o filme estadunidense de Alexander Payne,

" Outro filme recente, com excecéo dos classicos, em que o vinho tem papel central é “Um bom ano”, de Ridley
Scott, e o documentario Mondovino, de Jonathan Nossiter.



“Sideways — Entre Umas e Outras”. No referido filme, um dos atores prefere o vinho da
variedade de uva Pinot Noir ao da uva Merlot, e isso ocasionou uma procura significativa
desse vinho no mercado mundial, inclusive no Brasil. Guardada a estratégia dos Estados
Unidos para alavancar a venda de Pinot Noir, compreende-se que isso pode interferir nas
regides vinicolas, especialmente pelas novas demandas. O filme interferiu também no fluxo
turistico do Napa Valley, na California, que foi deslocado para as regides onde foram filmadas
as cenas.

Existem ainda alguns endlogos e especialistas renomados® que tendem a
estandardizar a producdo, independentemente das caracteristicas locais e padronizar o gosto,
expondo opinides através de meios de comunicacdo, livros, da internet, de revistas e da
televisdo. N&do cabe condena-los por isso, mas atentar para o fato de que muitos de seus
leitores e telespectadores ndo se ddo conta de que estdo sujeitos (e assumem) as opinibes de
especialistas, ao invés de descobrir seus proprios gostos. O vinho passa, por isso, pela
influéncia das culturas de quem o produz, dos conflitos inerentes ao global/local e pela moda,
especialmente no periodo pds-70, com o avango da tecnologia da informagao e do marketing.

Voltando-se a questdo da mesa, da alimentacdo e do homem em sua totalidade, de

acordo com Schliter,

[...] no ato da alimentagdo o homem bioldgico e o homem social ou cultural estdo
estreitamente ligados e reciprocamente implicados, ja& que nesse caso pesa um
conjunto de condicionantes mdltiplos, unidos mediante interacbes complexas:
condicionamentos e regulagens de carater bioquimico, termodinamico, metabdlico
ou psicoldgico; pressdes de carater ecoldgico; modelos socioculturais; preferéncias e
aversdes individuais ou coletivas; sistemas de representacdes ou codigos
(prescricOes, proibicOes, associacdes e exclusdes); “gramaticas culinarias”, etc.
(2003, p. 16-17).

Schluter aplicou a teoria de Maslow aos habitos alimentares e os classificou da seguinte

forma:

1. satisfagdo das necessidades basicas: constitui-se na etapa mais basica e se
relaciona com a aquisicdo de alimentos para a sobrevivéncia;

8 Entre eles cita-se o Francés Michel Rolland, o estadunidense Robert Parker, a inglesa Jancis Robinson e o0
cineasta estadunidense que reside no Brasil Jonathan Nossiter. O Gltimo é um critico da estandardizacdo da
producdo vinicola mundial e considera os fatores sociais locais das regides produtivas.



2. necessidade de seguranca: uma vez satisfeitas as necessidades bésicas, pode-se
pensar em armazenar comida para o futuro;

3. necessidade de pertinéncia: é aquela comida que indica fazer parte de um grupo;
4. status: ha alimentos que se associam a determinadas classes sociais. Poder
consumir esse tipo de alimento permite mostrar uma ascensdo para 0 grupo de
referéncia;

5. auto-realizagdo: que por se encontrarem em uma posigdo tal, certas pessoas
podem consumir qualquer tipo de alimento que estd ao se alcance, e tentardo
experimentar prato exdéticos e diferentes. (2003, p. 22-23)

O vinho pode ser incluido em diferentes categorias, exceto na primeira. Na segunda
categoria, pode-se incluir as pessoas que conseguem armazenar os chamados vinhos de
guarda® e os produtores que elaboram o vinho para o consumo da familia durante o ano,
caracteristica das familias de descendentes de imigrantes italianos no Brasil. Na terceira
categoria, podem ser incluidas as pessoas que fazem parte de confrarias de vinhos, entre
outros grupos de degustadores. Na quarta e quinta categorias, incluem-se os que podem pagar
um valor maior por determinado produto. Estas duas categorias: a quarta e a quinta, também
fazem com que as pessoas se sintam parte de determinado grupo, a exemplo da terceira
categoria. No entanto, pode-se observar que as mesmas pessoas podem fazer parte de
diferentes categorias, dependendo do momento, do consumo, da companhia e no caso de
alguma comemoracdo, a exemplo do carater festivo do vinho, que foi observado por Certeau
(2002).

O que se pode notar é que o vinho tornou-se um produto acessivel a qualquer pessoa
que desejar consumi-lo, dada a quantidade de rétulos disponiveis nas prateleiras de lojas e
supermercados em todo o Pais. Assim como existe uma grande variedade disponivel, 0s
precos também variam, o que ndo mais 0 torna, em sua esséncia, um produto para
privilegiados, conotagdo assumida em varios momentos historicos, principalmente no periodo
medieval.

Diversas barreiras foram quebradas no que se refere a cultura do vinho, uma das
principais era a associa¢do do vinho a apenas alguns pratos especificos elaborados. Observa-
se que ele comecou a fazer parte da oferta gastrondmica de algumas cadeias de lanchonetes
fast-food, especialmente nos Estados Unidos, na Europa e no Brasil. Essas cadeias comegaram
a oferecer vinho servido em taga para acompanhar esse tipo de refeicdo. Certamente, essa
flexibilizagdo do vinho também é parte de uma estratégia de produtores do mundo inteiro para

aumentar sua venda, uma vez que 0 consumo per capita decaiu significativamente na dltima

® Vinhos que possuem um potencial maior de envelhecimento, graduacdo alcodlica elevada, presenca mais
expressiva de taninos, entre outras propriedades, como o equilibrio entre esses fatores.



década e, paralelamente nos ultimos cinco anos, 0 mundo observou uma superproducdo
mundial de vinhos. No Brasil, a regido que mais consome vinhos é a de colonizagéo italiana
na Serra gaucha, que passa dos 30 litros per capita ao ano e se tornou a principal regido

produtora do Pais e o principal destino de turismo vinicola do Brasil.

Para ndo concluir

A unidade e a aparente trivialidade de boa parte das regifes vinicolas serve apenas
para matérias em revistas e capas de jornais, quando sdo vendidas como destinos turisticos,
como referéncia de vinhos de qualidade ou como regides exemplares de organizagdo e
articulacdo. Possivelmente, as caracteristicas explicitadas se tornam menos aparentes em
funcdo de essas regides manterem, em geral, uma boa qualidade de vida, especialmente
aguelas em que 0s empresarios, antes agricultores, passaram por um processo de capacitacdo e
investiram em suas propriedades.

As diferencas sempre fizeram parte do vinho, e a diversidade é a bandeira defendida
por muitos produtores, diversidade de regides, de produtos, de identidades, embora o mercado
tenda a homogeneizar. Entende-se que o mercado é fundamental para a dindmica territorial,
desde que ndo transforme o ciclo de valor negativamente e ndo elimine as identidades, no
sentido de particularidades.

A questdo da identidade ligada ao territério se relaciona muito mais a nogao
simbdlica do que a material, embora se esteja em uma sociedade mercantilizada onde tudo
pode ser contabilizado e dificilmente foge a fantasia da cifra. Em um processo de exclusdo
gerado pela globalizacdo, a identidade pode ressurgir como contraponto ao processo, isto €, 0s
atores sociais podem fazer com que a dimensdo simbdlica do territdrio se sobreponha a

dimensdo material.

Partimos do pressuposto geral de que toda identidade territorial é uma identidade
social definida fundamentalmente através do territério, ou seja, dentro de uma
relacdo de apropriagdo que se da tanto no campo das idéias quanto no da realidade
concreta, 0 espaco geografico constituindo assim parte fundamental dos processos
de identificacdo social [...]. De uma forma muito genérica podemos afirmar que nao
ha territorio sem algum tipo de identificacdo e valorizagdo simbolica (positiva e
negativa) do espaco pelos seus habitantes. (HAESBAERT, 1999, p.172).



A identidade pode estar relacionada tanto a pessoas quanto a objetos, coisas, mas
sempre em relagdo ao sujeito, causando uma relagcdo de igualdade ou semelhanga, em seu
sentido amplo, préprio das regides vinicolas. Ha um sistema de valores simbdlicos ligados a
identidade, que é carregada de subjetividade e de objetividade e ndo é estatica, € muito mais
um processo dialégico, multiplo, do que uma representacao una.

Hall argumenta que algumas mudancas estdo ocorrendo em relagdo a identidade, o
que antes foi “estavel” estd se tornando dindmico e fragmentado. “O sujeito, previamente
vivido como tendo uma identidade unificada e estavel, estd se tornando fragmentado,
composto ndo de uma Unica, mas de varias identidades, algumas vezes contraditrias ou ndo
resolvidas”. (2002, p.12)

O que se pretendeu mostrar no texto é que o vinho ndo tem a pretensdo de estar
acima de qualquer pessoa, de que se lhe estenda um tapete vermelho, pois € um elemento
integrante da Histdria e da cultura dos povos. N&o é patriménio de alguns, mas é um produto
fisico, cultural, humano, social e simhdlico acessivel a todos. Ndo ha sentido em tentar
limitar-lhe o acesso, criando barreiras de etiqueta ou fazendo-se descricbes demasiadamente
densas de seus aromas e de todas as suas caracteristicas subjetivas e objetivas. O que deve
haver é o respeito ao vinho, respeito as diferencas, pois ¢ um produto do meio dotado de uma
embalagem cultural que o identifica ou ndo.

Ha que se ter clareza também das propriedades benéficas de seu consumo para a
salide, sem que para isso seja necessario investir fortunas, pois existem vinhos com diversos
precos e gostos. Ao final, espera-se que este texto, com todas as suas limitagOes, possa gerar
debates e questionamentos, além de contribuir para um maior entendimento da enocultura e
para uma maior compreensdo de algumas caracteristicas inerentes as regides produtoras de

vinho do mundo.
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